Capacitacion en Valorizacion de Tecnologias

Encuadre

En el contexto del proyecto INESPO 2 — Innovation Network Spain-Portugal, las universidades
asociadas se propusieron dinamizar una accion de Valorizacién de Tecnologias en los sectores
de Vigilancia Tecnoldgica, Marketing Tecnoldgico y una Valorizacién Tecnoldgica, teniendo
como objetivo la promociéon de la comercializacién de resultados de [+D y conocimiento,
apostando en un abordaje pragmatico y actuando en los distintos factores criticos de éxitos

asociados para potenciar la entrada en el mercado.

Se pretende reforzar y dotar a los investigadores de know-how, metodologias y herramientas
de soporte a las distintas etapas del ciclo de valorizacién y transferencia de tecnologia y, sobre
todo, de una visién y experiencia en el terreno de broker tecnolégico, en lo se refiere a la

percepcidn y criterios de escrutinio por parte del mercado.

En Salamanca, esta actividad se programa de manera conjunta entre las Universidades de

Salamanca y Pontificia de Salamanca.

Destinatarios

La accidén se destina a los investigadores, doctores, doctorandos y becarios de investigacion de

la Universidades de Salamanca y Pontificia de Salamanca.

Objetivo General

* Dotar y/o reforzar las competencias de los investigadores respecto a la vigilancia

tecnoldégica, marketing tecnolégico y valorizacion tecnolégica.



Programa de la Accidn y objetivos especificos

La accién de Capacitacidon en Valorizacion de Tecnologias tiene una duracion de tres dias,

estando los mismos divididos en tres momentos distintos:

a) Vigilancia Tecnoldgica

Objetivo: Dotar el publico-meta de metodologias y herramientas para la realizacién de

acciones de vigilancia tecnolégica, para posterior localizacién de tecnologias en

contextos de escala nacional e internacional. Durante este mdédulo se buscara que los
investigadores tengan presente los principales aspectos de la envoltura externa que
deberdn ser el objeto de analisis, en la fase de preparacidn del abordaje al mercado.

Output: Al final de esta sesidn las personas en formaciéon deberan ser capaces de

proceder a:

. Identificar grupos de 1+D que actien en el mismo ambito o con ofertas
potencialmente competidores, asi como, proyectos realizados en el sector;

o Identificar y realizar una panoramica en key players y segmentacién de paises
gue actuen en el sector en cuestion o con la mayor apetencia al nivel de la
utilizacion;

. Identificacion de Organizaciones, empresas y potenciales inversores en el
sector tecnoldgico en cuestion;

. Andlisis de tecnologias competidoras, aun en fase de idea, patente, prototipo o
incluso ya aplicadas en el mercado, que podran colocarse como potenciales

alternativas.

b) Marketing Tecnolégico
Objetivo: Dotar el publico-meta de conceptos y estrategias de marketing vy
comunicacion ajustados a la promocién de nuevas tecnologias y resultados de 1+D en
el mercado, asi como, aplicar nuevas técnicas y herramientas de marketing que
estimulen la valorizacién tecnolégica. Se pretende también que los participantes
utilicen técnicas de marketing para conocer mejor los mercados meta de los resultados

de I+D Producidos.



Output: Al final de esta sesidon se pretende que los participantes sean capaces de

definir una estrategia de marketing y comunicacién estructurada en un plan de

marketing para tecnologias y resultados de I+D en los que se implican. Una estrategia

de marketing puede elaborarse en cualquiera de las distintas fases del ciclo de I1+D. De

igual forma, se analizaran los distintos medios y los canales de comunicaciéon que

deben adoptarse, en funcién de las especificidades/atributos de la tecnologia: interés

del investigador, nivel de madurez de la solucién, perfil de potenciales tomadores de la

solucion. Por otra parte, los participantes seran capaces de integrar inputs del

mercado meta en las actividades de la I1+D en curso.

En el abordaje al mercado se vuelve vital que potenciales clientes tengan claros los

siguientes aspectos:

* Comprension de la tecnologia y de los aspectos diferenciadores ante las
soluciones utilizadas actualmente;

*  Percepcion de la oportunidad de mercado;

*  Mejorintegracién de los retos y de las oportunidades del mercado en las lineas de
I+D en curso;

*  Dimensidn del mercado/clientes asociado a la aplicacidén/utilizacion potencial de
la tecnologia;

* Tiempo y coste asociados a la aplicacién de la tecnologia;

* Derechos de Pl y contrapartidas a asignar a los titulares y situaciones de
comercializacién y rentabilizacion, resultantes de la aplicacion potencial de la

tecnologia (proyeccién econémica de retorno);

Valorizacion Tecnoldgica

Objetivo: Dotar el publico-meta de conceptos y conocimientos relativos al
procedimiento de valorizacién tecnoldgica, destacandose la presentacién de
tecnologias a potenciales usuarios, en el que sera posible practicar el discurso y
el abordaje al mercado, teniendo como objetivo ultimo, el aumento en la
eficacia en el establecimiento de acuerdos de colaboracion y relaciones

comerciales.



Output: Al final de esta accidn se pretende que los investigadores sean capaces
de presentar los aspectos diferenciadores de su oferta, a través de la
simulacién y realizacién de un “Technology Pitch”, cubriendo los siguientes
puntos:

* Tecnologia;

* Oportunidad y encuadre del mercado de aplicacidn;

* Soluciones competidoras;

¢ Diferenciacién y plusvalias;

* Proceso de aplicacién y costes asociados;

* Modelos de negocio para exploracion - situaciones y retorno financiero (rough

analysis);

* Etapas para la transferencia y adopcién de la tecnologia.

Resultados

Al final de la accién, los investigadores podran efectuar una presentacion
correspondiente a su tecnologia, que podrd integrarse en un portfolio de tecnologias,

catdlogo posteriormente distribuido a las potenciales sociedades interesadas.

Equipo

La accion de capacitacion en valorizacion de Tecnologias sera dinamizada por expertos en el
sector, con experiencia efectiva en el apoyo a la comercializacién de tecnologias y resultados
de I+D; actuaciéon como Broker Tecnoldgico y apoyo a Universidades Nacionales en la creacion
y definicién de modelo de funcionamiento de Talleres de Transferencia de Tecnologia y

Conocimiento.
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Estructura

Miguel Sousa

Chief Operations Officer (PASO) de INOVA+, es experto y evaluador de la Comision
Europea, entre otros sectores, en distintos sectores y dreas tecnoldgicas (ICT, NMP,...), y
orador regular en conferencias sobre innovacion y transferencia de tecnologia. Experto en
el sector de asesoramiento en innovacidén, promueve transferencia de tecnologia,
vigilancia tecnoldgica y acceso a financiaciones, que permiten a las empresas y a las
entidades Académicas o con foco de 1&D, innovar y diferenciarse en el mercado.

Nuno Soares

Business Development Diretor en INOVA+, coordina el sector de Business Development de
la empresa, siendo responsable de la estrategia comercial y del desarrollo de la empresa
junto de los distintos clientes y socios de negocio. En paralelo, coordina los sectores de
Transferencia de Tecnologia, teniendo a su cargo desde 2005 la coordinacién de
actividades de asesoramiento a entidades de SCT y empresas, asi como, la coordinacion
de proyectos nacionales y europeos en estos dambitos, entre los cuales se destaca la Red
de Transferencia de ESA vy las actividades subyacente a la dinamizacion de Broker en
Portugal.

Pedro Soutinho

Consultor Senior de Innovaciéon en INOVA+, desempeia desde 2006 en la empresa,
actuando junto de clientes de empresariales y organizaciones de SCT en procesos de
asesoramiento especializado en los sectores de I1&D e Innovacidon. Acumula una extensa
experiencia en actividades de auditoria tecnoldgica, transferencia de tecnologia, vigilancia
tecnoldgica y acceso a financiaciones que permitan a las empresas y a las entidades de
I&D soportar sus inversiones en innovacién y aplicacion de nuevos procesos de 1&D, asi
como, asistencia y soporte en procesos de mediacidn tecnoldgica.

Fecha de realizacidn:

o Vigilancia Tecnolégica: 13 de noviembre

o Marketing Tecnoldgico: 20 de noviembre

o Valorizacién Tecnoldgica: 27 de noviembre

Horario:

Desde las 10:00 a las 14:00 h y desde las 16:00 a las 19:00 h

Lugar de realizacion:

Edificio Hospederia Fonseca USAL, Aula 2.6

¢/ Fonseca 2 - 37002 Salamanca



Inscripcion

Los interesados deberan inscribirse a través del formulario electrénico que encontraran en:

http://fundacion.usal.es/valorizacion-tecnologia

Fecha limite de la candidatura:

Solamente seran consideradas las candidaturas recibidas hasta el dia 4 de noviembre.

Seleccién de los candidatos:

La accidn es gratuita, pero la participacion esta limitada a un maximo de 20 investigadores. Se

admitiran por riguroso orden de inscripcion.



